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  الإبداع التسويقي وأثره في تصمي  البناء الأخضر

Creativity marketing and its impact on green building 

design 

                Assist. lec. Hossein W. Hossein (1) م.م. حسين وليد حسين
                Assist. lec. Ahmed A. Mahmmod (2) م.م. احمد عبد محمود

 المستخلص

 ،اثر الابداع التسويقي في تصميم البناء الاخضر في المن مات المعاصـر يهد  ه ا البح  الى تحديد 
في ضـــمان توظيـــف ابعـــاد التســـويقي الابـــداعي وقـــد اشـــارت مشـــنلة البحـــ  الى وجـــود قصـــور واضـــح في 

وتم  ،كميدان للتطبي   لمرك  الوطني للاستشارات اوندسيةاواختير  ،تصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة
 المركـ ( فـردا  مـن المـوارد البشـرية في 15ط والمنونـ  مـن )ياختيار عينـة البحـ  بطريقـة العينـة العشـوائية البسـ

وقـد اعتمـدت الاســتبان  كـادا  للحصـول علــ  بيـا ت البحـ  الــي تم اعـدادها بالاسـتناد الى عــدد  ،اعـلاه
واســت د  الــبر م  الاحصــائي الجــاه   ،س الجــاه   بعــد اخضــاعها لاختبــارات الصــد  وال بــاتمــن المقــايي

(SPSS في ادخال وتحليل بيا ت البح )،  وقد اسفرت الادوات الاحصائية عن عدد من النتائ  اكدت
خضـر للابـداع التسـويقي في تصـميم البنـاء الامع مها عل  وجـود علاقـة ارتبـاط وتاثـير ذات دلالـ  معنويـة 

ضـرور   انوعليـ  اوصـ  الباح ـ ،وبناء عل  ذلك تم قبول الفرضيات الرئيسة والفرعيـة الـي تضـمنها البحـ 
والـي مـن الممنـن ان  الابـداع التسـويقيقيا  المن مة المبحوثة بتحديد اهم المجالات الي تتمت  بهـا في مجـال 

 .مجال تصميم البناء الاخضرتوظفها في 

                                                        
 وزار  التعليم العالي والبح  العلمي. - 2
 وزار  التعليم العالي والبح  العلمي. - 1
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Abstract 
This research aims to determine the impact of creative marketing in the 

design of green building in contemporary organizations, noted the research 

problem to the existence of obvious deficiencies in the employment of the 

dimensions of the marketing creative in ensuring the green of the 

organization researched construction design, and was selected the 

National Center for Engineering Consultancy as an arena for the 

application, has been selected sample Find a way random sample simple, 

consisting of (25) members of the human resources in the center above, 

has adopted a questionnaire as a tool to get search data that had been 

prepared on the basis of a number of measures ready after subjected to 

tests of validity and reliability, and use statistical program Ready (SPSS) in 

the introduction and analysis of data Search, has resulted in the statistical 

tools for a number of results confirmed most of an association and the 

impact of relationship with significance distinguished catalog in green 

building design and construction on it was accepted main and branch 

assumptions contained in the search, and it recommended that 

researchers need to do the surveyed organization identifying the most 

important areas that have in the field of marketing and creativity that could 

be employed in the field of green building design. 

  المقدمة

يعد الابداع التسويقي احد العناصر المهمة لضمان استمرار المن مـة في العمـل ونموهـا وتطورهـا في ظـل 
وذلـــك للـــدور النبـــير الـــ ي يمارســـ  في تع يـــ  قـــدرتها علـــ  تطـــوير  ،البيئـــة الدينامينيـــة الـــي تعمـــل ضـــمنها
  تســويقية مبتنــر  تــتلائم مــ  احتياجــات المســتهلنن والــ بائن الــ ي منتجــات وخــدمات جديــد  وأســالي

بالارتبــاط  يعــتر كمــا بــدأ العــام   ،تتعامـل معهــم المن مــة والــ ي بــدوره ســينعنس في تع يــ  مي تهـا التنافســية
وعليــ  اُهــت المن مــات نحــو تصــميم البنــاء الاخضــر لتلبيــة احتياجــات  ،الوثيــ  بــن نجــا  المن مــة والبيئــة

نهــا دون الإضــرار باي مــن منــو ت البيئــة اايطــة بهــا. ووــ ه اتيــة ســنحاول في هــ ا البحــ  التعــر  زبائ
ويقــ  هــ ا البحــ  في اربعــة  ،علــ  اثــر الابــداع التســويقي في تصــميم البنــاء الاخضــر للمن مــات المعاصــر 

هـــود  عـــرض بعـــض الجنالبـــاح  ةخصـــ  المبحـــ  الاول للمنهجيـــة العلميـــة للبحـــ  مـــ  محاولـــ ،مباحـــ 
امــا المبحــ  ال ــاني فقــد حــاول الباح ــان مــن خلالــ  التعريــف  ،الفنريــة الســابقة الــي لننــوا مــن مراجعتهــا

وجاء المبح  ال ال  لتش ي  واقـ  واتيـة متغـيرات البحـ  فضـلا   ،بمتغيرات البح  من الناحية الن رية
ا  خص  المبح  الراب  لعرض اهم واخير  ،عن اختبار الفرضيات الرئيسة والفرعية الي انطل  منها البح 

مــ  محاولــة تقــد  عــدد مــن التوصــيات الــي مــن شــالا تع يــ  المعرفــة  ،الاســتنتاجات الــي خــرج بهــا البحــ 
 وبقدر تعل  الامر بمتغيرات البح .
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 المبحث الاول: المنهجية العلمية للبحث وبعض الدراسات السابقة

 أ: المنهيية العلمية للبحث: 
الفقر  التعر  عل  المشنلة الرئيسة للبح  واتيت  واهم اهداف  والفرضيات الرئيسة سنحاول في ه ه 

م  توضيح  ،فضلا عن تحديد اهم الادوات المست دمة في جم  وتحليل البيا ت ،والفرعية الي انطل  منها
 بعض خصائ  العينة المبحوثة:

 أ لا: مشكلة الب ث
 هورهــا وتطورهــا طروحــات ومناقشــات جديــة للتعامــل مــ  لقــد شــهدت الإدار  ومنــ  المراحــل الأولى ل

ومــن بــن الموضــوعات ذات الأتيــة  ،فضــلا عــن مناقشــة ظــرو  بيئــة العمــل اراصــة بهــا ،البيئــة اايطــة بهــا
هو الابداع التسويقي وتصميم البناء الاخضر ال ي يسـاعد المن مـة علـ  تحقيـ  النبير  في الوقت الحاضر 
واجباتها اُاه البيئة الي تعمل ضمنها واحدى ه ه المسؤوليات هي حمايتها وعد  العديد من مسؤولياتها و 

الاضرار بها. وقد لمس الباح ان من خلال المعايشة الميدانية في ميدان التطبي  ان المنشلة الرئيسـة للبحـ  
الاخضــر  تــبرز في وجــود قصــور واضــح وقلــة وعــي باتيــة الابــداع التســويقي واثــره في ضــمان تصــميم البنــاء

 : وكما اتيبالتساؤلات  كما يمنن ان ت ار عدد من للمن مة المبحوثة.
 است دام قوكيف يمنن للمن مات  قتطبيقات وما هي أهم  قبالابداع التسويقيما المقصود  .2
 قهل يوجد وعي كافي لدى الادار  في المن مة المبحوثة باتية تصميم البناء الاخضر .1
 نجا  تصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثةقفي  لتسويقيتطبيقات الابداع اهل تساهم  .7

 ثا يا: أ ية الب ث 
والـي ل ـل ظـواهر أداريـة حدي ـة تشـنل  ،تتجل  الأتيـة العلميـة للبحـ  مـن خـلال المتغـيرات المبحوثـة

  ،"ضـرالابداع التسويقي وتصميم البناء الاخإذ حاول البح  الجم  بن" ،التوج  العا  للمن مات المتمي  
محاولــة قيـال علاقـة الارتبـاط والتــأثير بـن متغـيرات البحــ   مـن خـلال للبحـ كمـا تـبرز الأتيـة التطبيقيــة 

ســـت دا  مقيـــال تم أعـــداده علـــ  وفـــ  عـــدد مـــن المعـــايير والمؤشـــرات العالميـــة وذلـــك با ،الرئيســـية والفرعيـــة
ائ  مــن الممنـــن ان تســاهم في تع يـــ  وبالتـــالي التوصــل الى النتـــ ،انســجاما  مــ  مـــا مطــرو  في العـــام المتقــد 

تقــد  مجموعــة مــن الحلــول للعديــد مــن المشــنلات الــي تواجهــ  فضــلا  عــن  ،المعرفــة وارــبر  في هــ ا المجــال
 .المن مات في المجال المبحو 
 ثالثا: أهدا  الب ث

 يمنن تحديد الأهدا  الي يسع  البح  الى تحقيقها بالاتي:
  المنتبة العربية والعراقية باحدى المواضيح الحدي ة في مجال الادار .تقد  اضافة ن رية متواضعة الى .2
محاولــة تقــد  مجموعــة مــن المقترحــات الــي مــن شــالا تع يــ  مســتوى المعرفــة والتطبيــ  المتعلقــة بمتغــيرات  .1

 البح .
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تصـــميم البنـــاء الاخضـــر في  وانعناســـ  الابـــداع التســـويقيبـــن والتـــاثير التعـــر  علـــ  طبيعـــة العلاقـــة  .7
 للمن مة المبحوثة.

 مجالات الابداع التسويقي في المن مة المبحوثة.تش ي  ابرز  .6
 اتية تصميم البناء الاخضر الي تسع  المن مة المبحوثة الى تحقيق .التعر  عل   .5

 رابعاً: المخطط الفرضي للب ث
اط والتأثير فضلا عن توضيح علاقات الارتب ،يبن الم طط الفرضي توضيحا  للفنر  الأساسية للبح 

والنتيجـة المتوقعـة مـن ذلـك  ،"تصميم البنـاء الاخضـروالمتغير التاب " ،"الابداع التسويقيبن المتغير المستقل"
 (:2وكما يوضح  الشنل ) ،المتغير التاب  نجا هي 

  امساً:  رضيات الب ث 
 ا اتي:تتفرع عنها عدد من الفرضيات الفرعية وكم يتن رئيسالبح  الحالي فرضيتنيتضمن 

وجــود علاقــة ارتبــاط ذات دلالــ  معنويــة بــن الابــداع التســويقي "الفرضــية الرئيســة الاولى تــن  علــ : .2
وتتفــرع عــن هــ ه الفرضــية عــدد مــن الفرضــيات الفرعيــة  ،"وتصــميم البنــاء الاخضــر للمن مــة المبحوثــة

 وهي:
 : بعـد الابـداع في وجـود علاقـة ارتبـاط ذات دلالـ  معنويـة بـن"الفرضية الفرعية الاولى تن  علـ 

 ."الانتاج والتسعير وبن تصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة
 : وجـود علاقـة ارتبـاط ذات دلالـ  معنويـة بـن بعـد الابـداع في "الفرضية الفرعية ال انية تن  علـ

 ."التروي  والتوزي  وتصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة

 
 

 
الابداع في الانتاج والتسعير. 

الابداع في الترويج والتوزيع. 

 

 الابداع التسويقي

مرغير مسر   
 )تفسيري(

 
 

 
 

الاضاء   الرهوية 
 الالوان  الر ائ 

 

تصميم البناء 

 الاخضر

مرغير الرابلأ 
 )الاسر ابي(

 عمقة تاثير

 ارتباطعمقة 

 ( المخطط الفرضي للبحث1شكل )
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ؤثر الابـــداع التســـويقي تاثـــير ذات دلالـــ  معنويـــة مـــن الناحيـــة يـــ"الفرضـــية الرئيســـة ال انيـــة تـــن  علـــ : .1
وتتفــــرع عــــن هــــ ه الفرضــــية عــــدد مــــن  ،"الاحصــــائية في تصــــميم البنــــاء الاخضــــر للمن مــــة المبحوثــــة

 الفرضيات الفرعية وهي:
 : معنوية  الانتاج والتسعير تاثير ذات دلالةيؤثر بعد الابداع في "الفرضية الفرعية ال ال ة تن  عل

 ."ناحية الاحصائية في تصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثةمن ال
 : معنوية  التروي  والتوزي  تاثير ذات دلالةيؤثر بعد الابداع في "الفرضية الفرعية الرابعة تن  عل

 ."من الناحية الاحصائية في وتصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة
 سادساً: ادا  جملأ البيانات 

الجاه   بعد بيا ت البح  من خلال اعداد استبانة بالاستناد الى عدد من المقاييس تم الحصول عل  
وقــــد تم اخضــــاع الاســــتبان  بمقاييســــها المعتمــــد  إلى  ،  مــــ  اغــــراض البحــــ  الحــــاليان تم تنييفهــــا لتــــتلاء

ر  اذ تم عُـرض الأســتبان  علــ  عــدد مـن اانمــن المت صصــن في مجــالات ادا ،اختبـارات الصــد  وال بــات
تم تعديل فقرات ( وفي ضوء ملاح ات وآراء الساد  اانمن 5البالج عددهم ) والقيال والتقو  الاعمال
 ،%(83وقـــد حصـــلت مع ـــم فقـــرات الأســـتبان  علـــ  نســـبة اتفـــا  بلغـــت ) ،وحـــد  بعضـــها الاســـتبان 

فـرد مـن مجتمـ   (21وللتأكد من ثبات أدا  البح  قا  الباح ان بتطبيقهـا علـ  عينـة اسـتطلاعية قوامهـا )
معامـل  وقـد بلغـت قيمـة ،( اا  أعيد توزي  الاستبانة مر  أخـرى علـ  المجموعـة نفسـها26وبعد ) ،البح 

ــــا  الفــــا"ال بــــات للاســــتبانة كنــــل  ــــة ودال Alpha–Cronbach (81وفــــ  معامل"كرونب %( وهــــي مقبول
بات عـالي يمنـن اعتمادهـا في وه ا يعني ان الاستبان  بمقاييسها الم تلفة ذات ث ،إحصائيا في نفس الوقت

 أوقات مختلفة للأفراد أنفسهم وتعطي النتائ  ذاتها.
 ا ساليب الإحصائية المسرخدمة في تحلي  البيانات سابعاً: 

ـــــر م  )SPSSتم اســـــت دا  الـــــبر م  الإحصـــــائي الجـــــاه  ) ( في إدخـــــال وتحليـــــل بيـــــا ت Excel( وب
 :الأتي الت بيقيت دامها في الجان  ومن أهم الأدوات الإحصائية الي تم اس ،البح 

 معامل التنرار: لغرض تحديد النسبة المئوية للاتفا  حول فقرات البح . .2
الوســط الحســـاي: ويســت د  لتحديـــد مســتوى الإجابـــة حــول الفقـــرات ومعرفــة مســـتوى المتغـــيرات أو  .1

 متوسط تلك المجموعة.
وهـو الجـ ر  ،ينة حول الوسط الحسايالانحرا  المعياري: يست د  لمعرفة مستوى تشتت إجابات الع .7

 ألتربيعي الموج  للتباين.
معامل الاختلا : ويست رج من خلال قسمة الانحرا  المعياري عل  قيمة الوسط الحساي لتحديد  .6

 اتية متغيرات البح .
 معامل الارتباط لسبيرمان: لتحديد نوع العلاقة بن متغيرات البح  التفسيرية والاستجابية. .5
 لانحدار ارطي البسيط: لقيال تأثير المتغير المستقل في المتغير التاب .معامل ا .4
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 ثامناً:  رملأ  عينة الب ث
اذ تم اختيار المرك  الوطني للاستشارات اوندسية  ،اختيرت القطاع الصناعي كمجتم  للجان  العملي

العينـة العشـوائية البسـيطة مـن و تم اختيار عينة البح  بطريقة  ،/ وزار  الاعمار والاسنان ميدان للتطبي 
% من مجتمـ  البحـ  وهـي 67( فردا  اي ما يعادل 15الموظفن العاملن في المرك  وقد بلج حجم العينة )

( توضــيح بعــض خصــائ  1ويمنــن مــن خــلال الجــدول ) ،مــن النســبة المقبــول في الدراســات الاجتماعيــة
 العينة المبحوثة وكما اتي: 

 بحوثة( خصائ  العينة الم1جدول )
 سنوات اردمة الشهاد  النوع البشري

 15 بنالوريول 28 ذكور
 9 سنوات 5اقل من 

 21 سنة 21-4من 
 6 سنة11-22من  3 إ  

كمــا ان   ،( ان نســبة الا   العــاملن في المن مــة المبحوثــة اقــل مــن نســبة الــ كور1يتبــن مــن الجــدول )
وه ا من  ،( سنوات5ولديهم خدمة اك ر من ) ،شهاد  الجامعيةمع م افراد العينة المبحوثة هم من حملة ال

تـالي سـينعنس ذلـك وبال ،الممنن ان يساعد عل  زاد  الدقة والقناعة عند الاجابة عل  فقرات الاسـتبان 
  في تحقي  الاهدا  المرجو  من بح هم.عل  قدر  الباح ن

 ب: دراسات سابقة: 
رية السابقة الي لنن الباح ان مـن مراجعتهـا والافـاد  خصصت ه ه الفقر  لعرض بعض الجهود الفن

فضــلا  عــن المســاعد  في  ،مــن خــلال تعميــ  الرؤيــة والقناعــة باتيــة البحــ  الحــالي ،منهــا في البحــ  الحــالي
ي للبحــ  واعــداد وتم الافــاد  مــن هــ ه الدراســات في تع يــ  الجانــ  الن ــر  ،البنــاء الصــحيح وــ ا البحــ 

تبــار فرضــيات  الرئيســة والفرعيــة والتعــر  علــ  اهــم الادوات الاحصــائية المعتمــد  في لاخ المقيــال المســت د 
 تحليل البيا ت واعلان النتائ  وتفسيرها.

 الطاقات المر دد   الرصميم العمرا  المسردام (1001 ،دراسة )عيس  .3
يـــة، وإيجابيـــات يتنـــاول هـــ ا البحـــ  مناقشـــة التـــأثير الســـلبي للإســـت دا  المفـــرط لمصـــادر الطاقـــة التقليد

الإعتمـــاد علـــ  مصـــادر الطاقـــة المتجـــدد  في مجـــال التنميـــة العمرانيـــة، ثم مناقشـــة مفهـــو  التصـــميم العمـــراني 
 ،الاخضـــر ومبـــادىء تحقيـــ  هـــ ا المفهـــو  وأهـــم تطبيقـــات إســـت دا  مصـــادر الطاقـــة المتجـــدد  في العمـــران

لتصميم العمراني أن تقود الى ترشيد وينتهي البح  بطر  عد  توصيات يمنن من خلال تبنيها في مرحلة ا
إستهلاك الطاقة وتنشـيط الإعتمـاد علـ  مصـادر الطاقـة المتجـدد  بـدلا عـن مصـادر الطاقـة التقليديـة حـتى 
يمنـن الحفـاظ علــ  بيئـة الأرض ن يفـة صــحية صـالحة لحيــا  الإنسـان المعاصـر دون الإخــلال بحـ  الأجيــال 

 غير الملوثة.المستقبلية في ه ه البيئة الن يفة الصحية 
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د ر الإبلالالالاداع الرسلالالالاوي ي  الركنولوجيلالالالاا في تح يلالالالاق الميلالالالاز   (1033 ،دراسلالالالاة )الع رملالالالاي  ا لالالالار ن .1
 الرنا سية للبنوك العاملة في محا ظات  ز  مت  جهة  ظر العممء

يهــد  هــ ا البحــ  الى دراســة دور الإبــداع التســويقي والتننولوجيــا في تحقيــ  الميــ   التنافســية للبنــوك 
اف ـــات غـــ  ، اذ تم إبـــراز هـــ ا الـــدور ومـــدى أتيتـــ  في تحقيـــ  الميـــ   التنافســـية، بالإضـــافة إلي العاملـــة في مح

اختبــار العلاقــة بــن المتغــيرات المســتقلة والتابعــة فيمــا يتعلــ  بــدور الإبــداع التســويقي والتننولوجيــا. وقــد تم 
ن بإعـداد اسـتبان  تم توزيعهـا است دا  المنه  الوصفي التحليلي للوصول إلى نتائ  البح ، اذ قا  البـاح و 

( زبون من زبائن ه ه البنوك. وأظهرت نتائ  البح  أن البنوك تتب  611عل  عينة عشوائية منونة من )
ولنن هناك بعـض القصـور الـي  ،الإبداع التسويقي بصور  جيد  مما يعمل عل  تحقي  مي   تنافسية للبنك

ك لا يـوفر خدمـة الانترنـت مباشـر  لل بـون بشـنل مجـاني لـدى بينتها نتائ  التحليل والي كان منها أن البنـ
فتح حساب نت أكاونت، و أن البنك لا يهتم بالتغ ية الراجعة من ال بائن. كما أظهرت النتائ  أن ه ه 
البنــوك  تتــاب  آخــر المســتجدات في عــام تننولوجيــا المعلومــات والاتصــالات والــن م المصــرفية ممــا يعــ ز الميــ   

يـ  تم تقـد  مجموعـة ل  الأخ  بعن الاعتبـار نـواحي القصـور الـي أوضـحتها نتـائ  التحليـل. وعالتنافسية م
من التوصـيات أبرزهـا أن علـ  البنـوك أن تعـ ز مـن اسـت دا  الإبـداع التسـويقي لـديها والعمـل علـ  عـلاج 

تجدات في عــام نــواحي القصــور الــي بينتهــا نتــائ  التحليــل، و أن تســتمر هــ ه البنــوك في متابعــة آخــر المســ
 التننولوجيا والاتصالات والن م المصرفية والحرص عل  تطبيقها وتحدي ها وتع ي ها.

( اثلالار اسلالارخدام بطاقلالاة الاداء المرلالاوازن في تعزيلالاز الابلالاداع الرسلالاوي ي: 1034 ،دراسلالاة )الشلالاهوان .1
 دراسة حالة في  زار  السياحة  الاثار الارد ية

بعــاد بطاقــة الاداء المتوازنــة )من ــور المــالي ومن ــور العمــلاء تهــد  هــ ه الدراســة الى التعــر  علــ  اثــر ا
وقـــد اختـــيرت وزار  الســـياحة  ،ومن ـــور العمليـــات الداخليـــة ومن ـــور الـــتعلم والنمـــو( في الابـــداع التســـويقي

تم اســــت دا  المــــنه  الوصــــفي التحليلــــي للوصــــول إلى نتــــائ  و  ،والاثار الاردنيــــة كميــــدان للتطبيــــ  البحــــ 
ت الاســتبانة كــادا  رئيســة لجمــ  بيــا ت البحــ  واســت د  الــبر م  الاحصــائي الجــاه  اذ اعتمــد ،البحــ 

وقد توصل البح  الى عدد من النتائ  اتها وجود تاثير ذات دلالة  ،( في ادخال وتحليل البيا تSPSS)و 
ة اوصــ  البحــ  وعليــ ،معنويــة لبطاقــة الاداء المتــوازن في تع يــ  الابــداع التســويقي في وزار  الســياحة والاثار

بضرور  توفير مقاييس متناملة تعمل علـ  ربـط العمليـات قصـير  الاجـل بالاهـدا  طويلـة الاجـل بالقـدر 
النافي لتع ي  مقومات تطبي  الاداء المتوازن والي بدورها ترسخ مفاهيم الالت ا  التن يمي ممـا يـؤدي بالتـالي 

 اع التسويقي.الى الالت ا  والسعي للوصول الى مستوى عالي من الابد
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 المبحث الثاني: الجانب النظري

 : الابداع التسويقي: أ
بالاضـافة الى بعـض الموضــوعات ذات  ن راتــ واهـم  الابــداع التسـويقيركـ ت هـ ه الفقــر  علـ  مفهـو  

 العلاقة ب  والي تخد  الاهدا  الرئيسة و ا البح  وكما في الفقرات الاتية:
 ادرج ا لا: مفهوم الابداع الرسوي ي  مص

حيــ  م يــرد ذكــره في الشــعر والن ــر الا في مواقــ   ،يعــد مصــطلح الإبــداع في اللغــة العربيــة أحــد الشــوارد
محـــدود . وم يـــتم ذكـــره بالمفهـــو  المتعـــار  عليـــ  حاليـــا إلا في صـــدر الإســـلا . ولف ـــة الإبـــداع في المعجـــم 

 ،في صــفت  خــيرا كــان ا  شــرا وبــدع صــار غايــة ،وأنشــأه علــ  غــير م ــال ســاب  ،الوســيط تعــني بدعــ  بــدعا  
( والعـام الآن يشـهد نضـوج 71: 1114 ،وفلان بـدع في الأمـر أي كـان اول مـن فعلـ  فهـو مبتـدع )التـك

في فهــم التســوي  الحــدي  وأنــ  لــيس فقــط البيــ  أو التوزيــ  أو الاعــلان وإنمــا أصــبح يشــمل كــل المن مــات 
ت الــي تهــد  إلى القــيم المعنويــة كالحنوميـــة أو ســواء الــي تهــد  إلى الــربح المــادي أو غيرهــا مــن المن مــا

ومــن العجيــ  أنــك تــرى مــن لا يــ ال يعــر  التســوي  علــ  أنــ  جهــود لانســياب المنتجــات مــن  .اريريــة.
المنتجــن إلى الأســوا  المســتهدفة )وللأســف بعضــهم مــن الأكــاديمين المت صصــن بالتســوي ( وهــو تعريــف 

والمراج  المشار إليها بن ير من المقالات الـوارد  بهـ ه المدونـة( )كما يتضح بالأدلة  2915بدأ ي هر سنة 
بتعريف جمعية التسوي  الأمرينيـة.. كمـا أنـك قـد تـرى بعـض غـير المجـددين  2968وآخر عهده كان سنة 

والي تشير إلى المنت  والسعر  6Psيرى أن التسوي  يقتصر عل  عناصر الم ي  التسويقي الأربعة المعروفة بالـ 
وزي  والتروي  والي تعتبر توصيف لمجموعات عامة واسعة تحتاج لتفصيل أك ر... ويعدها البعض بحوالي والت
إن الابــداع التســويقي كلمــة أك ــر تحديــدا  مــن الابتنــار التســويقي.. ولــ ا نقــول كــل  ،وظيفــة تســويقية 46

الابداع يعني أن ينون ه ا إبداع إبتنار وليس كل إبتنار إبداع.. فالابتنار يعني تقد  ش  جديد بينما 
الش  الجديد المبتنر متمي ا  في تحقي  الأهدا  سواء عل  مسـتوى القبـول الاجتمـاعي الواسـ  أو مسـتوى 
من مـــات الأعمـــال أو غـــير ذلـــك مـــن محـــاور التقيـــيم الاقتصـــادية والاجتماعيـــة والفنيـــة، ويقصـــد بـــ  وضـــ  

وقــد ينصــ  علــ  احــد عناصــر المــ ي   ،لتســويقيةالافنــار الجديــد  موضــ  التطبيــ  الفعلــي في الممارســات ا
ويهد  الى ال اد  في مبيعات المن مة والتعريف بعلامتها التجارية  ،التسويقي او عل  جميعها  في ان واحد

(. يشــير البــاح ون الى 126: 1127 ،لنســ  ثقــة ال بــون وتحقيــ  ولائــ  باعتبــاره ســب  وجودهــا )عبــال
أكدوا عل  المصادر الداخلية وارارجية او عل  دور العقل والتفنير. تنوع مصادر الإبداع ولنن مع مهم 

وان الفلاسفة عدو الإوا  والوحي وتا من أهم مصادر الإبداع. فيما ذكر آخرون ان أهم مصادر الإبداع 
هــو الحــدل وطبقــا لوجهــة الن ــر هــ ه فــان الإبــداع يحــد  فجــأ  ودون تــدخل الإراد  فيــ . كــ لك الى ان 

صدر عن تفاعل ثلاثة عناصر هي: اربرات المعرفيـة والفنريـة والفنيـة والمهـارات والتفنـير ارـلا  الإبداع م
واغلبها تنت  عن البح   ،والدواف  الداخلية وارارجية. كما تنشا الإبداعات من التوقد في ال هن العبقري

 ،التعــارض ، المتوقــ ومـن هــ ه الفــرص داخــل المن مــة هـي )الحــدو  غــير ،الفرضـي والــواعي لفــرص الإبــداع
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احتياجات العمليات والتغيرات في هينل الصناعة والسو ( أما المصادر ارارجية فهـي التغـيرات بالأذوا  
وأن المن مــة تنــون أك ــر  ،والمعرفــة الجديــد . وأن الأفنــار الإبداعيــة تنب ــ  مــن كــل المســتوات في المن مــة

وهنــاك مجموعــة مــن هــ ه المصــادر   ،ي في كــل مســتواتهاإبــداعا إذا مــا اســتطاعت اســت ار  التفنــير الإبــداع
حــــــــــــل  –التطــــــــــــوير  –الاكتشــــــــــــا   –الاختراعــــــــــــات  -كمنــــــــــــامن رئيســــــــــــة للإبــــــــــــداع هي:"البحــــــــــــو  

 (.74: 1114 ،المشنلات")التك
 الرسوي ي  الإبداع ثا ياً: عناصر

 ،رونالتســويقي الـي يمنــن توضـح ابرزهــا بالاتي )العجرمـي واخــ الإبـداع عناصــر مـن العديــد هنـاك
1122 :224:) 

 محدود . زمنية فتر  خلال التسويقية النشاطات الطلاقة: وتشير الى حجم .2
  .المواقف جمي  م  والتعامل وآخر تسويقي موقف بن المرونة: وتعنس قدر  المن مة عل  الانتقال .1
 .قبل من أحد إليها يسبق  م جديد  تسويقية أفنار طر  عل  الفرد مقدر  أيالاصالة:  .7
 .التسويقية المسائل أبعاد توضح الي والشاملة الدقيقة المعالجة التفاصيل: أي إبراز إلى الميل .6
 طبيعتها. وإدراك التسويقية المشنلات معرفة عل  القدر  .5

 ثالثاً:  ظريات الابداع 
مــن الن ـرات الـي تفسـر عمليـة الابــداع داخـل المن مـة بمـا فيهـا الابــداع  ا  قـد  عـدد مـن البـاح ن عـدد

 (:19-18: 1114 ،سويقي ومن اتها الاتي )محمدالت
ن رية دف  التننولوجيا: وتسم  بالن رية اوندسية للإبداع، وتعتمد ه ه الن رية عل  البح  العلمي  .2

والحلول اوندسية لتحسن المنتوجات أو عمليات التصني ، وطبقا  و ه الن ريـة فـان البحـ  والتطـوير 
لعمليــات الجديــد  أو ااســنة، اذ توضــ  مواصــفات الإنتــاج ويــتم الصــناعي هــي مصــادر المنتوجــات وا

تطبيـ  التننولوجيـا لتصـني  منتـوج معـن يطـاب  المواصـفات ااـدد  في البحـ  الـ ي يمنـن أن ينــون 
براء  اختراع أو منشورات علمية. سادت ه ه الن ريـة في عقـد السـتينات مـن القـرن الماضـي وأكـدت 

يجــ  أن تنشــأ مــن الســو  وهــ ا التصــور كــان ممهــدا  لن ريــة ســح  علــ  أن مصــادر أفنــار الحلــول 
 السو .

ن رية سح  السو : لا ت ال ه ه الن ريـة تعطـي دورا  أساسـا للبحـ  العلمـي كمصـدر للمعرفـة مـن  .1
اجـــل تطـــوير وتحســـن المنتوجـــات والعمليـــات وتعـــدُّ الجـــدوى الفنيـــة شـــرطا  أساســـا  ولننـــ  غـــير كـــا و 

يـــة النفـــاء  المن ميـــة بن ـــر الاعتبـــار لضـــمان نجـــا  الإبـــداع المســـتمد مـــن للإبـــداع، وتأخـــ  هـــ ه الن ر 
حاجــات الســــو ، لقـــد تحــول الإبــــــداع في هـــ ه المرحلــة إلى التركيـــ  علـــ  ال بــون/ الســــو  وقـــد اتــــ   

 التسوي  دورا  أساسـيا  في توليـد الأفنـار.
ابط بـن المعرفـة والسـو  ليسـت ن رية سلسـلة الارتبـاط: نشـأت هـ ه الن ريـة لتوضـيح حقيقـة أن الـرو  .7

تلقائيــــة كمــــا تفترضــــها الن ريــــة اوندســــية ون ريــــة ســــح  الســــو ، وقــــد جــــاءت هــــ ه الن ريــــة علــــ  
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مــرحلتن: الأولى عنــد بدايــة عقــد ال مانينــات مــن القــرن الماضــي اذ زاد الاهتمــا  بالــربط بــن البحــ  
يهــا ينصـ  علــ  المعلومــات المتولــد  مــن العلمـي والســو ، وال انيــة في لايــة ال مانينـات وكــان التركيــ  ف

خلال الروابط بن الشركة وزبائنها ومجه يها، ونلاحظ من خلال ه ه الن رية أن ادار  الإبداع تعمـل 
عل  تشنيل توليفات من الأشنال المادية او الملموسة لـرأل المـال مـ  شـنل معـن غـير مـادي وهـي 

 البيا ت والمعلومات بشأن ال بائن والمجه ين.
ن ريـــة الشـــبنات التننولوجيـــة: ظهـــرت هـــ ه الن ريـــة في لايـــة ال مانينـــات وخـــلال تســـعينات القـــرن  .6

الماضــي مــن قبــل مجموعــة مــن ارــبراء أطلقــوا عليهــا اســم أن مــة الإبــداع، وتفــترض هــ ه الن ريــة بانَّ 
يـــة المن مـــة المبدعـــة لـــديها شـــبنات متنوعـــة ومتعاونـــة بقـــو  في تبـــادل المعلومـــات وقـــد ركـــ ت علـــ  أت

مصــــادر المعلومــــات ارارجيــــة بالنســــبة للمن مــــة المتم لــــة بالــــ بائن والمجهــــ ين والمستشــــارين والم تــــبرات 
 الحنومية والجامعات وغيرها.

ن ريــة الشــبنة الاجتماعيــة: اعتمــدت هــ ه الن ريــة علــ  فنــرتن ســابقتن وتصــور جديــد، اذ اتفقــت  .5
محـــــدد بالبحـــــ ، ون ريـــــة الشـــــبنات  مـــــ  ن ريـــــة دفـــــ  التننولوجيـــــا الـــــي أكـــــدت علـــــ  أن الإبـــــداع

التننولوجية الي أكدت أتية التفاعل بن المن مات المبدعة ومصادر المعلومات ارارجية، أما تصور 
ه ه الن رية فهو أن المعرفة تلع  دورا  أساسيا في تع ي  الإبداع إذ اعتبرتهـا عـاملا  مـن عوامـل الإنتـاج 

نولوجيا الاتصالات تصبح تلـك المعرفـة متاحـة بسـرعة فائقـة ومحددا  للإبداع، وعن طري  است دا  تن
 في مختلف أنحاء العام بما يشنل تحدا  عبر تحويل المعلومات إلى معرفة.

 ب: تصميم البناء الاخضر:  
ســيتم في هــ ه الفقــر  التعــر  علــ  مفهــو  تصــميم البنــاء الاخضــر واهــم ُــارب الــدول في هــ ا المجــال 

 لاقة:وبعض الموضوعات ذات الع
 البناء الا ضر  تصميم ا لًا: مفهوم

ــــي  ــــد مــــن حــــالات التقــــد  والنمــــو الاقتصــــادي والاجتمــــاعي وال ــــ  مفاصــــل  الى م ي يتجــــ  العــــام بجمي
انعنســــت بــــدورها علــــ  ارتفــــاع مســــتوى ســــقف الحاجــــات والرغبــــات للمســــتهلنن والــــ بائن مــــن الســــل  

ل ا برز مفهو  تصميم البناء الاخضر ليلائم  ،الحيا  واردمات بما تسهم في تحقي  الرفاهية والارتقاء بجود 
هــ ه المســتجدات اذ يشــنل هينلــة دقيقــة ومســؤولة لاســت دا  المــوارد بنفــاء  و بشــنل صــدي  للبيئــة في 
جمي  مراحل حيا  المبو وال ي يمتـد مـن الت طـيط و تحديـد الموقـ  والتصـميم والتنفيـ  والصـيانة وصـولا  الى 

( تحديــد الموقــ  Kats et al، 2003: 4وبــ ات الاُــاه تقريبــا اكــد ) ،(751: 1121،اوــد  )البنــري
والتصميم والتركي  والترميم واااف ة عل  البيئة وحمايتها وكفاء  الموارد واست دا  المياه و توفير بيئة داخلية 

التقليديـة الا من حي  الشنل عـن المبـاني  اي الا مباني لا تختلف عن ك يرو  ،وصحية ومناف  طويلة الامد
الـــا تختلـــف مـــن حيـــ  التصـــميم مـــن حيـــ  الاضـــاء  اي الـــا تعتمـــد الاضـــاء  الطبيعيـــة والتهويـــة الجيـــد  
والاست دا  الام ل للمياه والتقليل من است دا  الطاقة النهربائية فضلا عن است دامها لمواد في جوهرها 
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وبـ ات  ،تنـون مضـر  لصـحة الانسـان صديقة للبيئة والامتناع عن اسـت دا  اي مـواد لاصـقة او دهـا ت
الاُاه تقريبا  عر  تصميم البناء الاخضر بالا المباني الـي وـا تأثـير اقـل او مـن فض علـ  صـحة الانسـان 

، وتنمــن اتيــة (Karasov،2004:238وســلامة البيئــة قياســا بالمبــاني الاخــرى الــي تــؤدي نفــس الغــرض )
ا الابنيـــة ارضـــراء الـــي تم اعتمادهـــا كنمـــوذج في تطبيـــ  المقاولـــة الموضـــوع مـــن القيمـــة الاعتباريـــة الـــي ل لهـــ

المســـتدامة وصـــولا الى تحقيـــ  التنميـــة المســـتدامة والـــي مــــن شـــألا ان تســـهم في بلـــو  مســـتوى افضـــل مــــن 
وتخفيــف الاعبــاء عــن كاهــل الدولــة والمجتمــ  عــبر التحــول الى مصــادر و  ،الانتاجيــة والنهــوض الاقتصــادي

كمـا يسـهم في مسـاعد  المن مـة علـ  اجـراء تحسـينات جوهريـة   ،كلفة و ضررا  عل  البيئة  موارد طبيعية اقل
علــ  ان  ،لمقابلــة احتياجــات زبائنهــا مســتقبلا وباُــاه تقليــل مســتوى النفــاات والتلــف واســت دا  الطاقــة

 (.ven & jeff،1994:19ينون متوافقا  م  الاستدامة البيئية )
 لا ضر  مزاياج صائص تصميم البناء اثا ياً: 

هنــاك عــدد مــن ارصــائ  الــي يتميــ  بهــا تصــميم البنــاء الاخضــر في ظــل البيئــة المعاصــر  والــي يمنــن 
 (: www.answers.com) ،(721: 1126،تحديد ابرزها بالاتي )البنري

او تعريضـ  لاي شـنل مـن اشـنال ان لا ينون سببا في احدا  تأثـيرات سـلبية علـ  صـحة المـواطن  .2
 الضرر.

 ان لا ينون مصدر تهديد للبيئة او احدا  الضرر وا وفي اي مرحلة من مراحل البناء. .1
 يج  ان تتم عملية البناء الاخضر بطاقة وموارد طبيعية اقل مماهو علية في البناء التقليدي. .7
 حس  ارصوصية اراصة بالمبو.  كنل او اج اء من  و ئاد عل  مواد معاد تدويرها في بناالاعتم .6
 التقليل قدر المستطاع من مواد التغليف لتقلي  حجم النفاات المترتبة عل  الت ل  منها. .5
ان لا ينون المبو سببا  في هدر الموارد الطبيعيـة كمـا ان لا ينـون سـببا  في هـدر اسـتهلاك الطاقـة وان  .4

 يراع  ذلك في مرحلة التصميم واختيار الموق .
اع او التقليـــل مـــن اســـت دا  المـــوارد الطبيعيـــة القابلـــة للنضـــوب او المهـــدد  بـــ لك اثنـــاء عمليـــة الامتنـــ .3

 الانشاء وخاصة تلك المواد الي يصع  تعويضها بالفتر  القريبة.
 الاسباب  المحفزات للروجه نحو تصميم البناء الا ضر ثالثاً: 

ا في الوقـت نفسـ  مشـاري  غـير ممننـة في كانت ُـارب ممتعـة لننهـ  1111ان المباني ارضراء قبل عا  
في التفنـير بشـأن هـ ا الموضـوع  ا  كبـير   ا  ومن  ذلك الحن احدثت عوامل عديـد  تغـير  ،عام الاعمال الواقعي

( www.answers.comولتنون بم ابة اسـباب ومحفـ ات للتوجـ  نحـو اعتمـاد البنـاء الاخضـر ومـن ابرزهـا )
(Kats،et al،2003،p:19( )Becker،et al،1996،p.16:) 
لقد اصـبح حصـول المؤسسـات والمشـاري  المت صصـة بمجـال البنـاء والاسـنان -تحقي  المي   التنافسية: .2

علـ  شــهاد  الجـود  للمنتجــات الصـديقة للبيئــة )الابنيـة ارضــراء( بم ابـة ميــ   تنافسـية لمنتجاتهــا قياســا 
لقياد  في الطاقـــــة والتصـــــميم ان الحصـــــول علـــــ  شـــــهاد "ا ،بغيرهـــــا مـــــن المنتجـــــات التقليديـــــة الاخـــــرى
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والمصـدقة مـن مجلـس البنـاء  Environmental Design Leadership in Energy (LEED)البيئـي"
 الاخضر الامريني تعتبر مي   تنافسية قياسا للأبنية التقليدية.

همة يعتبر است دا  الطاقة والتنلفة المترتبة عل  ذلك من المؤشرات الم -النفاء  في است دا  الطاقة: .1
ـــة ارضـــراء حيـــ  تشـــير الدراســـات الـــي انج هـــا المجلـــس الاستشـــاري  ،في تبـــني التوجهـــات نحـــو المقاول

$ للقد   2.66الامريني للأبنية ارضراء عل  ان متوسط النلفة السنوية للطاقة في الابنية التقليدية 
وهــ ا يعــني  ،اء% عنــد اســت دا  الطاقــة في الابنيــة ارضــر 71ويــن فض هــ ا المتوســط بحــدود  ،المربــ 

الــف قــد  مربــ  مــن الابنيــة المشــيد   211$ لمســاحة قــدرها  66111تخفــيض قــدره مــا يقــارب مــن 
 عل  وف  المقاولة ارضراء.

يعـاني العـام مـن مشـنلات كبـير  في تـوفير الميـاه الصـالحة للشـرب حيـ  -النفـاء  في اسـت دا  الميـاه: .7
وبالتـالي  ،لميـاه المتـوفر  علـ  سـطح النـر  الارضـية% فقط مـن اجمـالي ا2تشير التقديرات الى ان  يم ل 

فـــان الت فـــيض في اســـتهلاك الميـــاه وعـــبر اعتمـــاد الابنيـــة ارضـــراء يمنـــن ان يـــؤدي الى تخفـــيض قـــدره 
% من الاستهلاك للماء الصاو للشرب قياسا بالأبنية التقليدية. وتقو  اسـتراتيجية الحفـاظ علـ  71

نيـــة ارضـــراء علـــ  اســـال اعتمـــاد التصـــميم الافضـــل والتننلوجيـــا المـــاء ورفـــ  كفـــاء  اســـت دام  في الاب
 المناسبة المست دمة في الابنية ارضراء. 

% من مجمـوع النفـاات 15النفاات المتولد  عن اعمال الانشاءات العقارية ل ل  -تقليل النفاات: .6
ات المعنيــة في كميــة وهــ ا مــن شــأن  ان ي يــد مــن الاعبــاء علــ  الجهــ ،في الــولاات المتحــد  الامرينيــة

التعامل م  ه ه النفاات الي تتم ل بال جاج والارضيات والفولاذ ومواد البناء لنواعهـا المفننـة مـن 
ولنن لعتماد منه  البناء الاخضر فأن الامر يتيح لإعاد  الاست دا  للن ير من المواد بـدلا  ،البناية

الاجتمـــاعي في مدينـــة  Auduionمركـــ   مـــن رميهـــا في منبـــات النفـــاات وكمـــا هـــو حاصـــل في بنـــاء
نيويورك وال ي تم بناءه عل  وف  اسلوب البناء الاخضر وفي اغلب  من المواد المعاد تدويرها والـ ي تم 

 سنة. 211تقدير العمر الافتراضي و ا المبو 
اعــا مــن الواقــ  الفعلــي للأبنيــة ارضــراء يشــير الى ان معــدل كلفتهــا اك ــر ارتف -قيــال النلفــة والعائــد: .5

% ولعل مرد ذلك يعود الى عدد من الاسباب والي من ابرزها هو:"نق  25-21الابنية التقليدية 
التنامل ما بن المشاري  المسـتدامة بعضـها مـ  الـبعض الاخـر. القصـور في الاحتسـاب الـدقي  لنلفـة 

التقنيــة عنــد اقامــة دور  حيــا  الابنيــة ارضــراء ومضــامن مراحلهــا. ااــددات التفصــيلية في المعلومــات 
 ."المشروع

 رابعاً: الروجهات نحو تصميم البناء الا ضر في بعض مت د   العالم 
تع ي ا لمـا تم عرضـ  مـن اطـار ن ـري فيمـا سـب  عـن الابنيـة ارضـراء نسـتعرض في اد ه وبشـنل مختصـر 

في مصـا  الـدول ومرك  لنماذج مختلفة من التوجهات نحو البناء الاخضـر لـبعض مـن دول العـام الـي هـي 
 ،(www.wikipedia.orgالمتقدمــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة والاخــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــرى مــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــن الــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــدول الناميــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة )

(www.envirromentalleader.com)،.: 

http://abu.edu.iq
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لمن مــات الســاعية الــي تحقيــ  الــولاات المتحــد  الأميركيــة: اسســت في امرينــا العديــد مــن الجهــات وا .2
هو الافضـل في قيـاد   2991برام  البناء الاخضر ويعد مجلس البناء الاخضر الامريني تأسس عا  
بلــــج عــــدد  1118في عــــا   ،التوجهــــات نحــــو تحقيــــ  الاســــتدامة في الطاقــــة والتصــــميم البيئــــي للأبنيــــة

من مة تعمل عل   23111بحدود  المن مات المشتركة في ه ا المجلس ذات الاهتما  بالبناء الاخضر
انشاء اماكن صحية وملائمة للبيئة والعمل من جان  ومحققة لعوائد ربحية مناسـبة مـن جانـ  اخـر. 

% من مجموع مباني السنن 7وتشير الاحصاءات الى ان  تبلج نسبة المباني السننية ارضراء ما قدره 
مليـــار دولار  1تســـوي  ســـنوا لمـــا قيمتـــ  وتم ال ،1113في الـــولاات المتحـــد  الامرينيـــة وذلـــك عـــا  

% مـــن اصـــحاب المســـاكن ارضـــراء هـــم 85امرينـــي مـــن المســـاكن ارضـــراء ويشـــير الاســـتطلاع ان 
 سعداء جدا في سننهم الجديد.

 Association for Environmentالمملنـــة المتحـــد : روجـــت جمعيــــة التوعيـــة للأبنيـــة ارضـــراء  .1
(AECB )Conscious Building   للأبنيـة المسـتدامة حيـ  وضـعت التعليمـات  2989ومنـ  عـا

اراصة بمتطلبات البناء الاخضر في بريطانيا من حي  الع ل الحـراري والسـمات الاخـرى في اسـتدامة 
فـان الـدعم للبنـاء الاخضـر يأتي مـن من مـات غـير هادفـة للـربح  Walesاما في ويل   ،مقاولات البناء

حيــ  توجــد  ،في مدينــة كــارديف Rounded Development Enterprisesومــن ابرزهــا من مــة 
 افضل بناية خضراء في المملنة المتحد  في شارع المراك  الاعلامية.

 1112في عـا   India green building councilاوند: تم تشري  مجلس البناء الاخضـر الامرينـي  .7
دسية الـي تنـون صـديقة يهد  الى التشجي  لتبني واس  لمفهو  الابنية ارضراء والصناعة اون يوال 

للبيئـة. وقــد حصـل هــ ا المجلــس علـ  شــهاد  الاجــاز  في العمـل مــن مجلــس الابنيـة ارضــراء الامرينــي 
  ،الحفــاظ علــ  المــاء ،ويقــو  هــ ا المجلــس في عملــ  علــ  مبــادئ رئيســية هي:"تطــوير مواقــ  الاســتدامة

بلــج مجمــوع الابنيــة ارضــراء في اونــد  ة الداخليــة للأبنية"وقــدجــود  البيئــ ،اختيــار المــواد ،كفــاء  الطاقــة
 مشروع. 2651بحدود  1117عا  

( بالـتروي  لتقنيـات البنـاء الاخضـر باعتبـاره SIRIMيقو  معهـد المعـايير والبحـ  الصـناعي ) مالي ا: .6
جهة استشارية وتنفي ية تتولى مها  التصميم للأبنية ارضراء في مـالي ا. فضـلا عـن جمعيـة المهندسـن 

وتهــد  مــن وراء ذلــك الى تصــميم  ،1119والــي قامــت بإصــدار دليــل البنــاء الاخضــر عــا   المالي يــة
وتهـد   ،ابنية مستدامة وصديقة للبيئة ويلقـي هـ ا التوجـ  والمشـروع دعمـا كبـيرا مـن الحنومـة المالي يـة

هــ ه الجهــات بالتعــاون مــ  مصــممون ومهندســون ومقــاولون نحــو تبــني مشــاري  البنــاء الاخضــر والــي 
 اف  م  الاهتما  بالقضاا البيئية ذات التمال المباشر م  حيا  الانسان.تتو 

وقــد تم الاسترشــاد  1113جنــوب افريقيــا: تم تأســيس مجلــس الابنيــة ارضــراء في جنــوب افريقيــا عــا   .5
 1118ارضــراء في اســتراليا وذلــك عــا   يــةبنوالاعتمــاد في تنــوين هــ ا المجلــس علــ  ُربــة مجلــس الا

س بت ويــد الشــركات والمقــاولن في مجــال البنــاء بالمقــاييس والارشــادات لتحقيــ  البنــاء حيــ  يقــو  المجلــ
ومــا يعقــ  ذلــك مــن تقــد  شــهاد  تشــير الى الاعــترا  بنــون الابنيــة المنفــ   هــي خضــراء  ،الاخضــر
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وكانت ارطو  الاولى للمجلس الاخضر في جنـوب افريقيـا هـو نشـر دليـل عـا  وبشـنل ُـريبي  ،فعلا
وقــد ركــ  هــ ا الــدليل علــ  كيفيــة اســتغلال وتــوفير الطاقــة علــ   ،1118رضــراء وذلــك عــا  للابنيــة ا

 وف  المعايير المعتمد  في جنوب افريقيا.
 المبحث الثالث: الجانب التطبيقي

خصــ  هــ ا المبحــ  للتعــر  علــ  واقــ  المتغــيرات المبحوثــة واتيتهــا مــن خــلال اجــابات افــراد العينــة 
طبيعة العلاقة والتـاثير بـن المتغـيرات الرئيسـة والفرعيـة للبحـ  ليتسـو لنـا اختبـار  المبحوثة فضلا عن تحديد

 الفرضيات الاساسية والفرعية الي انطل  منها البح  وكما في الفقرات الاتية: 
 اولا: تشخيص واقع متغير الابداع التسويقي واهميته

والجـدول "الابداع في الـتروي  والتوزيـ  ،عيرالابداع في الانتاج والتس"قيس ه ا المتغير من خلال بعدين:
 ( يوضح مستوى اجابات افراد العينة المبحوثة عن فقرات ه ا المتغير:7)

 ( تش ي  واق  واتية متغير الابداع التسويقي وابعاده7جدول )

النســــــبة المئويــــــة  الفقرات
 للتنرار

الوســـــــــــــــــط 
 الحساي

الانحـــــــــــــــــرا  
 المعياري

معامــــــــــــــــــــــــــــل 
 الاختلا 

 لانتاج والتسعيرالابداع في ا
تعتمـد الشـركة علــ  تننولوجيـا المعلومــات في 

 1.22 1.66 6.2 %94 تقد  خدماتها الى المستهلنن.

تســـع  الشـــركة الى تحـــدي  خـــدماتها بشـــنل 
فــــوري وســــري  وبمــــا يتوافــــ  مــــ  المســــتجدات 

 البيئية.
94% 6.5 1.32 1.24 

تســــــع  الشــــــركة الى تقــــــد  بعــــــض العــــــروض 
 1.26 1.45 6.4 %91 .المجانية للمستهلنن

تســـــــــع  الشـــــــــركة الى تقـــــــــد  مجموعـــــــــة مـــــــــن 
 1.22 1.68 6.7 %211 التسهيلات المالية عند تسعير خدماتها.

يـــتم تســـعير خـــدمات الشـــركة بمـــا يتوافـــ  مـــ  
 1.27 1.59 6.5 %94 مستوى الدخل.

 1.27 1.53 6.6 %94 اجمالي بعد الابداع في الانتاج والتسعير

 والتوزي  الابداع في التروي 
 1.22 1.64 6.7 %211تعتمــــــد الشــــــركة اســــــالي  حدي ــــــة في تــــــروي  
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 خدماتها.
تعمــــــل الشــــــركة علــــــ  تقيــــــيم خــــــدماتها بعــــــد 

 1.21 1.52 6.6 %211 تسليمها للمستهلنن.

تســــع  الشــــركة الى تحقيـــــ  الشــــعور بالامـــــان 
 1.19 1.66 6.8 %91 لدى المستهلنن اُاه خدماتها.

فـــــــتر  الانت ــــــــار  تســـــــع  الشـــــــركة الى تقليــــــــل
 1.25 1.45 6.1 %88 للمستهلنن بن طل  واستلا  اردمة.

تحــــــــــاول الشــــــــــركة تحقيــــــــــ  القيمــــــــــة المدركــــــــــة 
 1.23 1.34 6.6 %86 للمستهلنن عند تقد  خدماتها.

 1.27 1.54 6.6 %97 اجمالي بعد الابداع في التروي  والتوزي 
 1.27 1.54 6.6 %96 اجمال بعد الابدع التسويقي

تم  الابداع في الانتاج والتسعير( ان بعد 7نلاحظ من خلال الجدول ) :لابداع في الا رالا  الرسعيرا .3
%( وهــي 94وقــد بلغــت النســبة المئويــة للاتفــا  حــول هــ ا البعــد ) ،( فقــرات5قياســ  مــن خــلال )

 لإجمالي بلغت قيمة الوسط الحسايكما   ،%(44.3البالغة )اعل  من النسبة المئوية المعيارية للاتفا  
وبانحــرا  معيــاري  ،(7البالغــ  ) ( وهــي اعلــ  مــن قيمــة الوســط الفرضــي6.6الــي بلغــت ) هــ ا البعــد

 ،وهــ ه النتيجــة توكــد وجــود انســجا  مقبــول بــن اجــابات افــراد العينــة المبحوثــة (1.53بلغــت قيمتــ  )
 تعنـس وبدلالـةوهـ ه النتـائ   ،(1.27بـالج )المعامل اختلا   وبالتالي فقد جاءت متسقة م  قيمة

واضــحة تاكيــد مع ــم افــراد العينــة المبحوثــة علــ  اهتمــا  الادار  في المن مــة المبحوثــة بتفعيــل عمليــات 
كمـا ان   ،الابداع في اردمات الي تقدمها الى زبائها فضلا  عن الابداع في سياسات تسعير خـدماتها

فــة كانــت اعلــ  مــن قيمــة الوســط كا قيمــة الوســط الحســاي لفقــرات بعــد الابــداع في الانتــاج والتســعير
 الحساي الفرضي.

مــن  قــي س الابـداع في الــتروي  والتوزيــ ( ان بعــد 7الجــدول ) يتبـن مــن :الابلالاداع في اللالا  يت  الروزيلالالأ .1
%( وهــي اعلـــ  مـــن 96وقــد بلغـــت النســـبة المئويــة للاتفـــا  حــول هـــ ا البعـــد ) ،( فقـــرات5خــلال )

بلغـــت قيمـــة الوســـط الحســـاي لإجمـــالي بعـــد  %( كمـــا44.3)البالغـــة النســـبة المئويـــة المعياريـــة للاتفـــا  
ـــ  وبانحـــرا   ،(7البالغـــ  ) ( وهـــي اعلـــ  مـــن قيمـــة الوســـط الفرضـــي6.6) الابـــداع في الـــتروي  والتوزي

اج جيـــد بـــن اجـــابات افـــراد العينـــة وهـــ ه النتيجـــة تعنـــس وجـــود انتـــ (1.54معيـــاري بلغـــت قيمتـــ  )
وه ه النتائ  تعنـس وبدلالـ   ،(1.27معامل اختلا  )المبحوثة لفقرات ه ا البعد كما بلغت قيمة 

واضــحة قيــا  الادار  العليــا في المن مــة المبحوثــة بالابــداع في اختيــار اســالي  الــتروي  اللازمــة للــتروي  
كمــا ان   ،ممننــ  لايصــاوا الى زبائنهــا في الوقــت والمنــان المناســ   ليارــدماتها وتوزيعهــا بافضــل اســ
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كافــة كانــت اعلــ  مــن قيمــة الوســط  رات بعــد الابــداع في الــتروي  والتوزيــ قيمــة الوســط الحســاي لفقــ
 الحساي الفرضي.

اذ بغلت نسبة الاتفا   ،(7يمنن الرجوع للجدول ) الابداع التسويقيولتحديد الاتية الاجمالية لمتغير 
سـط الحسـاي بلغـت قيمـة الو كمـا   ،يـة للاتفـا هي ايضا اعلـ  مـن النسـبة المئو %( و 96حول ه ا المتغير )

وبانحــرا   ،(7( وهــي ايضــا اعلــ  مــن قيمــة الوســط الحســاي الفرضــي البالغــة )6.6تغــير )هــ ا الملاجمــالي 
وبالتــالي فـان هــ ه النتــائ  تعنـس تاكيــد مع ـم افــراد العينــة  ،(1.27( ومعامــل اخـتلا  )1.54معيـاري )

درات والرغبــة اللازمــة لتشــجي  عمليــات الادار  العليــا في المن مــة لديها.المبحوثــة تتمتــ  بالقــالمبحوثــة علــ  
 الابداع في عناصر الم ي  التسويقي.

 ثايناً: تشخيص واقع متغير تصميم البناء الاخضر واهميته
( يوضـــح 6والجـــدول )"الضوضـــاء والـــروائح ،الاضـــاء  والتهويـــة"قـــيس هـــ ا المتغـــير مـــن خـــلال بعـــدين:

 تغير:مستوى اجابات افراد العينة المبحوثة عن فقرات ه ا الم
 ( تش ي  واق  واتية متغير تصميم البناء الاخضر وابعاده6جدول )

النســـــــبة المئويـــــــة  الفقرات
 للتنرار

الوســـــــــــــــــــــــــط 
 الحساي

الانحـــــــــــــــــــــــرا  
 المعياري

معامــــــــــــــــــــــــــــــــــــــل 
 الاختلا 

 الإضاء  والتهوية
ملائمــــــة درجــــــة الحــــــرار  داخــــــل التصــــــميم في 

 1.19 1.62 6.1 %98 المواسم كافة.

ل التصــــــميم في ملائمــــــة درجــــــة الحــــــرار  داخــــــ
 1.22 1.56 6.3 %94 اوقات اليو  الم تلفة.

ملائمـــة الاضـــاء  مـــن حيـــ  القـــو  والضـــعف 
 1.28 1.31 7.8 %34 في التصميم.

 1.24 1.31 6.4 %94 ملائمة طبيعة الوان الإضاء  داخل التصميم.
الاهتما  بنفاء  أماكن التهوية المعتمـد  عنـد 

 1.1 1.83 6 %91 التصميم.

علــــــــ  ضــــــــمان نقــــــــاو  اوــــــــواء عنــــــــد التركيـــــــ  
 1.1 1.83 6 %94 التصميم.

 1.24 1.49 6.1 %91 اجمالي بعد الاضاء  والتهوية

 الضوضاء والروائح

http://abu.edu.iq



 
 

516 

 10 :العدد

 

ُنــ  مصــادر الضوضــاء الداخليــة وارارجيــة 
 1.19 1.73 6.2 %211 عند التصميم.

التركيــــــــ  علــــــــ  اســــــــت مار قــــــــدرات العــــــــاملن 
 1.22 1.69 6.6 %211 وتركي هم عند التصميم.

ُنـــــ  اســـــت دا  المـــــواد الـــــي تســـــب  روائـــــح  
 1.12 1.82 7.9 %81 كريهة وسام  عند التصميم.

ُنـــ  اســـت دا  ألـــوان الطـــلاء الم عجـــة عنـــد 
 1.29 1.82 6.1 %88 التصميم.

اســت دا  المــواد العازلــة عديمــة الــروائح والآثار 
 1.28 1.83 6.8 %211 الجانبية عند التصميم.

 1.24 1.43 6.7 %96 ضاء والروائحاجمالي بعد الضو 
 1.24 1.48 6.1 %97 اجمال بعد تصميم البناء الاخضر

تم قياســ  مــن خــلال  الاضــاء  والتهويــة( ان بعــد 6نلاحــظ مــن خــلال الجــدول ) :الاضلالااء   الرهويلالاة .3
%( وهــي اعلـــ  مــن النســـبة 91وقــد بلغـــت النســبة المئويــة للاتفـــا  حــول هـــ ا البعــد ) ،( فقــرات4)

الـي  هـ ا البعـدبلغت قيمة الوسـط الحسـاي لإجمـالي كما   ،%(44.3البالغة )لمعيارية للاتفا  المئوية ا
وبانحـــرا  معيـــاري بلغـــت قيمتـــ   ،(7البالغـــ  ) ( وهـــي اعلـــ  مـــن قيمـــة الوســـط الفرضـــي6.1بلغـــت )

وبالتــالي فقــد  ،وهــ ه النتيجــة توكــد وجــود انســجا  مقبــول بــن اجــابات افــراد العينــة المبحوثــة (1.49)
وهـــ ه النتـــائ  تعنـــس وبدلالـــ  واضـــحة  ،(1.24بـــالج )المعامـــل اخـــتلا   جـــاءت متســـقة مـــ  قيمـــة

تاكيد مع م افراد العينة المبحوثة عل  اهتما  الادار  في المن مة المبحوثة بمراعاه امـاكن التهويـة لمضـن 
 الاهتمــــا  تناســــ  درجــــات الحــــرار  والــــبرود  في كافــــة المواســــم وفي كافــــة اوقــــات النهــــار بالاضــــافة الى

كافــة كانــت  كمــا ان قيمــة الوســط الحســاي لفقــرات بعــد الاضــاء  والتهويــة  ،بالاضــاء  عنــد التصــميم
 اعل  من قيمة الوسط الحساي الفرضي.

 ،( فقرات5من خلال ) قي س الضوضاء والروائح( ان بعد 6الجدول ) يتبن من :الضوضاء  الر ائ  .1
%( وهــي اعلــ  مــن النســبة المئويــة المعياريــة 96ا البعــد )وقــد بلغــت النســبة المئويــة للاتفــا  حــول هــ 

( 6.7) الضوضـاء والـروائحبلغت قيمة الوسط الحسـاي لإجمـالي بعـد  %( كما44.3البالغة )للاتفا  
وهــ ه  (1.48وبانحــرا  معيــاري بلغــت قيمتــ  ) ،(7البالغــ  ) وهــي اعلــ  مــن قيمــة الوســط الفرضــي

ت افــراد العينــة المبحوثــة لفقــرات هــ ا البعــد كمــا بلغــت النتيجــة تعنــس وجــود انســاج جيــد بــن اجــابا
وهـ ه النتـائ  تعنـس وبدلالـ  واضـحة قيـا  الادار  العليـا في المن مـة  ،(1.24معامل اخـتلا  )قيمة 

المبحوثـــة بالاخـــ  بن ـــر الاعتبـــار مصـــادر الضوضـــاء عنـــد تصـــميم البنـــاء الاخضـــر فضـــلا  عـــن ُنـــ  
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كمـا ان قيمـة الوسـط الحسـاي   ،سب  روائح كريهـة داخـل الابنيـةاست دا  المواد الي من الممنن ان ت
 كافة كانت اعل  من قيمة الوسط الحساي الفرضي. لفقرات بعد الضوضاء والروائح
اذ بغلــت نســبة  ،(6يمنــن الرجــوع للجــدول ) تصــميم البنــاء الاخضــرولتحديــد الاتيــة الاجماليــة لمتغــير 

بلغـت قيمـة الوسـط كمـا   ،يـة للاتفـا ا اعلـ  مـن النسـبة المئو %( وهـي ايضـ97الاتفا  حول ه ا المتغـير )
 ،(7( وهـــي ايضـــا اعلـــ  مـــن قيمـــة الوســـط الحســـاي الفرضـــي البالغـــة )6.1تغـــير )هـــ ا المالحســـاي لاجمـــالي 

وبالتــالي فــان هــ ه النتــائ  تعنــس تاكيــد مع ــم  ،(1.24( ومعامــل اخــتلا  )1.48وبانحــرا  معيــاري )
الادار  العليــا في المن مــة المبحوثــة تهــتم بتــوفير كافــة المســتل مات اللازمــة لضــمان افــراد العينــة المبحوثــة علــ  

 تصميم الابنية الاخضراء الصديقة للبيئة.
   الابداع التسويقي وتصميم البناء الاخضرثالثا: تحليل علاقات الارتباط بين 

وابعادهـا في  نـاء الاخضـرتصـميم الب( قيم معامل الارتباطات بـن المتغـير الاسـتجاي 5) يوضح الجدول
الابـــــداع وبـــــن المتغـــــير التفســـــيري  ،"الضوضـــــاء والـــــروائح ،الاضـــــاء  والتهويـــــةوالمتضمنة:" الافقـــــيالمســـــتوى 
والي ل ل  ،"الابداع في الانتاج والتسعير ـ والابداع في التروي  والتوزي وأبعادها المتضمنة كل من" التسويقي
 و ه النتائ :تي تفصيلا  وفيما يأ ،من الجدول العاموديالمستوى 

 الابداع التسويقي وابعادها وتصميم البناء الاخضر وابعادها( علاقات الارتباط بن 5جدول )

 تصميم البناء الاخضر               
 الابداع التسويقي

الاضــــــــاء  
 والتهوية

الضوضاء 
 والروائح

تصميم اجمالي 
البنـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــاء 

 الاخضر

 العلاقات المعنوية

 تية النسبيةالا العدد

 %211 7   1.64  1.73   1.56 الابداع في الانتاج والتوزي 
 %211 7  1.61 1.24   1.48 الابداع في التروي  والتوزي 

 %211 7   1.66  1.13   1.42 الابداع التسويقياجمالي 

 العلاقات المعنوية
  9 7 7 7 العدد

ــــــــــــــــــــــــــة  الأتي
 %211  %211 %211 %211 النسبية

 0.0.باط ذات دلالة منعوية عند مستوى * الارت

 0.1.** الارتباط ذات دلاله معنوية عند مستوى 

بعلالالاد الابلالالاداع في الا رلالالاالا  الرسلالالاعير  مرغلالالاير تصلالالاميم البنلالالااء الا ضلالالار تحليلالالا  عمقلالالاة الارتبلالالااط بلالالاين  .3
 الابــداع في الانتــاج والتســعير( ان قــيم معــاملات الارتبــاط بــن بعــد 5يتبــن مــن الجــدول ):  ابعادهلالاا

وهي جميعهـا علاقـات موجبـة  ،عل  التوالي  (1.73 ،  1.56) بلغت تصميم البناء الاخضربعاد وا
وقد كانت العلاقة بـن بعـد الابـداع في الانتـاج والتسـعير  ،(1.2وذات دلال  إحصائية عند مستوى )

ع في الابــدا كمــا بلغــت قيمــة معامــل الارتبــاط بــن بعــد  ،وبعــد الاضــاء  والتهويــة اقــوى علاقــة ارتبــاط
 وذات دلالــة( وهــي علاقــة موجبــة   1.64) تصــميم البنــاء الاخضــرواجمــالي متغــير  الانتــاج والتســعير
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اتيــة الابــداع في الانتــاج والتســعير في نجــا  وعليــ  تؤكــد هــ ه النتــائ   ،(1.2إحصــائية عنــد مســتوى )
ول الفرضية الفرعيـة وبناء  عل  ه ه النتائ  فان هناك مبررا لقب ،عمليات تصميم البناء الاخضر سواء

وجود علاقة ارتباط ذات دلال  معنوية بن بعـد الابـداع في الانتـاج "الاولى للبح  والي نصت عل :
 ."والتسعير وبن تصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة

بعلالالاد الابلالالاداع في اللالالا  يت  الروزيلالالالأ  مرغلالالاير تصلالالاميم البنلالالااء الا ضلالالار تحليلالالا  عمقلالالاة الارتبلالالااط بلالالاين  .1
 الابــداع في الــتروي  والتوزيــ ( ان قــيم معــاملات الارتبــاط بــن بعــد 5الجــدول ) يتضــح مــن:  ابعادهلالاا
اذ حقــــ  بعــــد الابــــداع في  ،( علــــ  التــــوالي1.24 ،  1.48) بلغــــت تصــــميم البنــــاء الاخضــــروابعــــاد 

في حـن كانـت  ،(1.2علاقة ارتباط م  بعد الاضاء  والتهوية عنـد مسـتوى معنويـة ) التروي  والتوزي 
. كمـــا بلغـــت قيمـــة معامـــل مـــ  بعـــد الضوضـــاء والـــروائح غـــير معنويـــة مـــن الناحيـــة الاحصـــائيةقـــة العلا

( وهــي  1.61) تصــميم البنــاء الاخضــرواجمــالي متغــير  الابــداع في الــتروي  والتوزيــ الارتبــاط بــن بعــد 
ـــ  وعليـــ   ،(1.15إحصـــائية عنـــد مســـتوى ) وذات دلالـــةعلاقـــة موجبـــة  تعنـــس هـــ ه النتـــائ  وبدلال

في تصــميم البنــاء الاخضــر لــدى العينــة المبحوثــة وعليــ  فــان  اتيــة الابــداع في الــتروي  والتوزيــ  واضــحة
 وجـود علاقـة ارتبـاط ذات دلالـة"هناك مبرر لقبول الفرضـية الفرعيـة ال انيـة للبحـ  والـي اشـارت الى:

 ".وثةمعنوية بن بعد الابداع في التروي  والتوزي  وتصميم البناء الاخضر للمن مة المبح
الابــداع التســويقي ومتغــير تصــميم ( ان قيمــة معامـل الارتبــاط بــن اجمــالي متغـير 5الجــدول ) يتضـح مــن
وعلـــ   ،(1.2  ( وهـــي علاقـــة موجبـــة وذات دلالـــة معنويـــة عنـــد مســـتوى )1.66بلغـــت )البنـــاء الاخضـــر 

لالــ  معنويــة مــ  ( علاقــة ارتبــاط ذات د4فقــد حققــت )الابــداع التســويقي مســتوى الابعــاد الفرعيــة لمتغــير 
وهـ ه  ،%( من اجمـالي علاقـات الارتبـاط211اي ما يعادل نسبة ) ،وابعاده تصميم البناء الاخضرمتغير 

كما ان  ،للمن مة المبحوثة النتائ  تشير وبدلال  واضحة اتية الابداع التسويقي في تصميم البناء الاخضر
وجــود علاقــة ارتبــاط ذات الــي نصــت عل :" للبحــ  الاولى هــ ه النتــائ  تســمح بقبــول الفرضــية الرئيســة

  ."دلال  معنوية بن الابداع التسويقي وتصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة
 اثر الابداع التسويقي في تصميم البناء الاخضررابعا: تحليل 
في  نالاثنـ"المتغير التفسـيري"من خـلال أبعـاده الابداع التسويقي( نتائ  تحليل تاثير 4يوضح الجدول )
تغير الاستجاي"وذلك باست دا  أسلوب الانحدار ارطي البسيط وكانت النتائ   الم"تصميم البناء الاخضر

 :كالأتي
 الابداع التسويقي في تصميم البناء الاخضر( تاثير 4جدول )

 مستوى المعنوية a B R 2 F الابداع التسويقي
 يوجد تاثير 1.12 26.28 1.12 1.56 2.57 الابداع في الانتاج والتسعير
 يوجد تاثير 1.15 9.62 1.23 1.74 2.12 الابداع في التروي  والتوزي 
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 يوجد تاثير 1.15 21.44 1.29 1.62 2.26 اجمال الابداع التسويقي

F 4.17  1.15الجدولية بمستوى دلالة  F  ــــــــة  1.12الجدوليــــــــة بمســــــــتوى دلال
=3.54 n=25 

 قيمة ( أن4يتضح من الجدول ) في تصميم البناء الا ضر:الابداع في الا رالا  الرسعير تحلي  تاثير  .3
(f)  ( بمســـتوى معنويــــة 3.54مــــن قيمتهـــا الجدوليـــة البالغــــة ) اعلـــ وهــــي  ،(26.28)بلغـــت ااســـوبة
"في المتغــير الابــداع في الانتــاج والتســعيرلبعد"وجــود تأثــير  يؤكــدوهــ ا  ،%(99وبحــدود ثقــة )( 1.12)

( =2.57aملاح ة قيمة ال ابت )ومن خلال الجدول نفس  يمنن  ،تصميم البناء الاخضرالاستجاي 
الابداع في الانتاج ( حتى وأن كانت 2.57مقداره ) لتقميم البناء الاخضر وه ا يعني أن هناك وجودا  

الابـداع في ( فهـي تعـني أن تغـيرا  مقـداره وحـد  واحـد  في =1.56Bامـا قيمـة ) ،تساوي صفراوالتسعير 
أمــــا قيمــــة معامــــل  ،(%56مقــــداره ) تصــــميم البنــــاء الاخضــــري الى تغيــــير في ســــيؤدالانتــــاج والتسعير 

ال ي يعُد مقياسا  وصـفيا  يسـت د  في تفسـير مـدى فائـد  معادلـة الانحـدار في تقـدير  (R2) التحديد
( 1.12)ول ل نسبة الانخفاض في الأخطاء عند است دا  معادلـة الانحـدار فقـد كـان مقـدارها  ،القيم

تصـــميم البنـــاء %( مـــن التبـــاين الحاصـــل في 12فســـر )يلابـــداع في الانتـــاج والتســـعير اوهـــ ا يعـــني أن 
%( هو تباين مُفسّر من قبل عوامل م تدخل أنموذج الانحدار. وعلي  وبناء  علـ  39وأن ) ،الاخضر

تؤثر وبدرجـــة معنويــة في تصـــميم البنـــاء الابــداع في الانتـــاج والتســعير يمنــن القـــول بان النتــائ  الســـابقة 
لقبول الفرضية الفرعية ال ال ة للبح  والي نصت  ا  وعلي  فان هناك مبرر  ،خضر في المن مة المبحوثةالا

ـــ  معنويـــة مـــن الناحيـــة الاحصـــائية في "علـــ : يـــؤثر بعـــد الابـــداع في الانتـــاج والتســـعير تاثـــير ذات دلال
 ."تصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة

 ( أن4يتضــح مــن الجــدول ) روزيلالالأ في تصلالاميم البنلالااء الا ضلالار:الابلالاداع في اللالا  يت  التحليلالا  تاثلالاير  .1
( بمســتوى معنويــة 6.23مــن قيمتهــا الجدوليــة البالغــة ) اعلــ وهــي  ،(9.62)بلغــت ااســوبة  (f) قيمــة

"في المتغــير الابــداع في الــتروي  والتوزيــ لبعد"وجــود تأثــير  يؤكــدوهــ ا  ،%(95وبحــدود ثقــة )( 1.15)
( =2.12aملاح ة قيمة ال ابت )ومن خلال الجدول نفس  يمنن  ،خضرتصميم البناء الاالاستجاي 

الابـــداع في ( حـــتى وأن كانـــت 2.12مقـــداره )لتصـــميم البنـــاء الاخضـــر  وهـــ ا يعـــني أن هنـــاك وجـــودا  
( فهــي تعــني أن تغــيرا  مقــداره وحــد  واحــد  في =1.74Bامــا قيمــة ) ،ســاوي صــفراالــتروي  والتوزيــ  ي

أمــا قيمــة  ،(%74مقــداره )تصــميم البنــاء الاخضــر ســيؤدي الى تغيــير في   الابــداع في الــتروي  والتوزيــ
فســر الابــداع في الــتروي  والتوزيــ  يوهــ ا يعــني أن ( 1.23)فقــد كــان مقــدارها  (R2) معامـل التحديــد

%( هـــو تبـــاين مُفسّـــر مـــن قبـــل 87وأن ) ،تصـــميم البنـــاء الاخضـــر%( مـــن التبـــاين الحاصـــل في 23)
يمنـــن القـــول بان الابـــداع في نحـــدار. وعليـــ  وبنـــاء  علـــ  النتـــائ  الســـابقة عوامـــل م تـــدخل أنمـــوذج الا

وعلي  يمنن قبول  ،التروي  والتوزي  يؤثر وبدرجة معنوية في تصميم البناء الاخضر في المن مة المبحوثة
يــؤثر بعــد الابــداع في الــتروي  والتوزيــ  تاثــير ذات "الفرضــية الفرعيــة الرابعــة للبحــ  والــي نصــت علــ :

 ."لال  معنوية من الناحية الاحصائية في وتصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثةد
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 ، تصــميم البنــاء الاخضــرفيمتغــير الابــداع التســويقي ديــد اثــر أجمــالي تح( 4الجــدول ) يمنــن مــن خــلال
( 1.15( وهـي اكـبر مـن قيمتهـا الجدوليـة عنـد مسـتوى معنويـة )21.44( ااسـوبة بلغـت )fنجد ان قيمة )

كمــا   ،للابــداع التســويقي في تصــميم البنــاء الاخضــروهــ ه النتــائ  تؤكــد وجــود اثــر  ،%(95دود ثقــة )وبحــ
( وحـتى وان  2.26بمقـدار )لتصـميم البنـاء الاخضـر وجود هناك ( وه ا يعني =2.26aبلغت قيمة ال ابت )

بمقـدار يقي الابـداع التسـو ( اي ان تغيـير =1.62Bوبلغـت قيمـة ) ،سـاوي صـفرالابـداع التسـويقي تكانت 
( فقــد بلغــت R2امــا قيمــة ) ،(1.62بمقــدار ) تصــميم البنــاء الاخضــروحــد  واحــد  ســيؤدي الى تغيــير في 

هـــو تبـــاين تصـــميم البنـــاء الاخضـــر %( مـــن التبـــاين الحاصـــل في 29وهـــ ا يعـــني أن مـــا مقـــداره ) ،(1.29)
سّر من قبل عوامل اخرى %( هو تباين مُف82وأن ) ،ال ي دخل الأنموذجالابداع التسويقي مُفسّر بفعل 

م تدخل أنموذج الانحدار. كما ان عدد نماذج الانحدار الـي حققـت أثـر ذات دلالـة معنويـة وكمـا موضـحة 
%( مـن اجمـالي العلاقـات 211اي ان نسبتها تساوي ) ،(7( نماذج من اصل )7( بلغت )4في جدول )

تصـميم البنـاء  ترشـيد حققت أثر معنـوي فيويقي الابداع التسالتأثيرية ذات الدلالة معنوية. وبما ان إجمالي 
يؤثر الابداع التسويقي "والي مفادها: للبح  ال انية بعد  رفض الفرضية الرئيسة ا  فأن هناك مبرر  ،الاخضر

 ".تاثير ذات دلال  معنوية من الناحية الاحصائية في تصميم البناء الاخضر للمن مة المبحوثة
 الاستنتاجات والتوصيات:

 الاستنتاجاتاولا: 
تاكيـــد مع ـــم اجـــابات افـــراد العينـــة المبحوثـــة علـــ  لتـــ  من مـــتهم بالابـــداع التســـويقي النـــافي الـــ ي  .2

يســــاعدها في اداء مهامهــــا وواجبــــات وفي المســــتوات كافــــة وبالشــــنل الــــ ي يســــاعدها علــــ  البقــــاء 
 بالاتي: ويمنن تحديد عدد من الاستنتاجات الي تؤكد ه ا الاستنتاج ،والاستمرار في العمل

  اوضــحت نتــائ  التحليــل لتــ  المن مــة بالابــداع في الانتــاج والتســعير بالشــنل الــ ي يســاعدهم
 عل  التنييف م  كافة التغييرات والتحدي ات الي تحد  في بيئها وفي مستل مات زبائنها.

  يـ  اكدت نتائ  التحليل بان مع ـم الانشـطة الـي لـارل داخـل المن مـة واراصـة بالـتروي  والتوز
 تتمت  بالمرونة النافية لمواكبة كافة المستجدات والتغييرات الي تحد  في البيئة اايطة.

ويمنــن  ،تاكيــد مع ــم افــراد العينــة المبحوثــة علــ  دقــة تصــميم البنــاء الاخضــر داخــل المن مــة المبحوثــة .1
 ه ا الاستنتاج بالاتي: تنب   منتحديد عدد من الاستنتاجات الي 

 ليل بان الادار  العليا في المن مة المبحوثة تتمت  بالقـدر  العاليـة علـ  تحديـد  اوضحت نتائ  التح
كافــة المشــاكل الــي مــن الممنــن ان تواجههــا عنــد التصــميم البنــاء الاخضــر والمتعلقــة بالاضـــاء  

 والتهوية.
  تاكيـد مع ـم نتـائ  التحليــل علـ  قـدر  المن مــة المبحوثـة في توليـد عـدد مــن البـدائل الـي لننهــا

مـــن معالجـــة المشـــنلات الـــي تواجههـــا في المجـــالات المتعلقـــة بالضوضـــاء والـــروائح النريهـــة عنـــد 
 تصميم البناء الاخضر.
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ـــــة اعلـــــ  مـــــن خـــــلال  .7 يمنـــــن ترشـــــيد تصـــــميم البنـــــاء الاخضـــــر باســـــت دا  الابـــــداع التســـــويقي بفاعلي
علاقات ارتبـاط موجبـة  ال ي حق  ،الابداع في الانتاج والتسعير والابداع في التروي  والتوزي ""ابعاده

 ومعنوية من الناحية الاحصائية م  متغير تصميم البناء الاخضر وابعادها.
تصـميم البنـاء الاخضـر وبدلالـ  معنويـة في  الابـداع التسـويقي تـؤثرتبن من خلال نتائ  التحليل بان  .6

  في المن مة المبحوثة.
 ثانيا: التوصيات

والي مـن  المجالات الي تتمت  بها في مجال الابداع التسويقي ضرور  قيا  المن مة المبحوثة بتحديد اهم .2
 .تصميم البناء الاخضرالممنن ان توظفها في 

الـي لتلنهــا  للانشـطةبالنســبة  الابـداعضـرور  قيـا  المن مـة ببنــاء قاعـد  بيـا ت تعنــس اهـم مجـالات  .1
 .الابداع التسويقيوبالشنل خاصة 

دها في توجي  رسالة اعلامية الى مواردها البشرية حول اهم ينبغي عل  المن مة ان تخص  بعض موار  .7
 .تصميم البناء الاخضرفي  الم اا  الي يمنن تحقيقها من جراء تبني الابداع التسويقي

تشــــجي  ممارســــات تصــــميم البنــــاء الاخضــــر لــــدى المن مــــة المبحوثــــة بالتنســــي  بــــن كافــــة الادار  وفي  .6
 عد  حصول اي تعارض في تنفي  ه ه القرارات. لضمان ،المستوات التن يمية الم تلفة

العمـــل علـــ  تأســـيس حلقـــات اتصـــال مـــ  المؤسســـات الأكاديميـــة ســـواء كانت:"جامعـــات أو مراكـــ   .5
الابــداع التســويقي وتصــميم لمعرفــة كــل مــا هــو جديــد في مجــال  ،البحــو "، عراقيــة ا  عربيــة ا  اجنبيــة

 .البناء الاخضر
اعـات الاخـرى التعليميـة والصـحية ودراسـة امنانيـة تعمـيم نتائجـة اعاد  اجراء البح  الحـالي في القط .4

 في اليبئة العراقية.
 المصادر

دار اثــــراء للنشــــر  ،الطبعــــة الاولى ،( اســــتراتيجيات التســــوي  الاخضــــر1121ثامــــر اســــر ) ،البنــــري .1
 عمان. ،والتوزي 

 عمان. ،لحامد للنشردار ا ،الطبعة الاولى ،( قضاا معاصر  في التسوي 1126اسر ثامر ) ،البنري .2
( دور الإدار  ال اتية في تع ي  الإبداع لأعضاء اويئة التدريسية 1114اسيل زهير رشيد أمن ) ،التك .3

 بح  غير منشور. ،جامعة الموصل ،كلية الادار  والاقتصاد  ،رسالة ماجستير ،في جامعة الموصل
توازن في تع ي  الابـداع التسـويقي: ( اثر است دا  بطاقة الاداء الم1126رائد محمد حامد ) ،الشهوان .4

 جامعة الشر  الاوسط. ،رسالة ماجستير ،دراسة حالة في وزار  السياحة والاثار الاردنية
( عمليـة الـتعلم المن مـي واثرهـا في الابـداع المن مـي: دراسـة اسـتطلاعية 1114بشـرى عبـال ) ،محمد .5

بحـ  غـير  ،الجامعـة المستنصـرية ،الاقتصـادكليـة الادار  و   ،رسالة ماجسـتير ،في كليات الصيدل  ببغداد
 منشور.
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( مــدى ملائمــة خصــائ  العمــل البيئيــة لت طــيط وتصــميم مســاحات 1118اثــير عبــد الله ) ،محمــد .6
المصن : دراسة ميدانية في الشركة العا  للصناعات الانشائية )مصن  الا بي  البلاسـتينية( والجلديـة 

 جامعة بغداد. ،ة الادار  والاقتصادمجلة كلي ،)مصن  الدباغة في ال عفرانية(
مجلـة  ،( واق  الابداع في المؤسسات الج ائرية الصغير  والمتوسطة: دراسة ميدانيـة1127نجم  ) ،عبال .7

 121الصفحات  ،41-42العددان  ،الج ائر –جامعة الحاج رضر باتنة  ،بحو  الاقتصادية العربية
-116. 

( دور الإبـداع التسـويقي 1122ليـل ) ،وسا  واحمد ،اريمحمد زيدان والغم ،عبير و سام ،العجرمي .8
مجلـة  ،والتننولوجيا في تحقي  المي   التنافسية للبنوك العاملـة في محاف ـات غـ   مـن وجهـة ن ـر العمـلاء

 . 278-213الصفحات  ،1العدد  ،27المجلد  ،غ   –جامعة الازهر 
جامعــة الملــك  ،م العمــراني المســتدا ( الطاقــات المتجــدد  والتصــمي1117محمــود أحمــد أحمــد ) ،عيســ  .9
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